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Von Frank Schssler : Geomarketing - Anwendung Geogr aphischer I nfor mationssysteme im Einzelhandel
before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Geomarketing -
Anwendung Geographischer Informationssysteme im Einzelhandel:

KundenrezensionenHilfreichste KundenrezensionenO von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich.
Grundlagenwerk zum Thema GeomarketingV on NicoDieses Buch gehrt zur Grundlagenliteratur des Geomarketing
und beschreibt nach einer theoretischen Einfhrung, sehr praxisbezogen, das Wesen des Geomarketings im


http://f3db.com/pub/links.php?id=3828889816

Einzelhandel. Auch wenn der Einzelhandel im Zuge des wachsenden Onlinehandels schwchelt und Mrkte zunehmend
nicht mehr ortgebunden erscheinen, stellt diese Dissertation dennoch die Kernabspekte relativ zeitlos dar.Fr jeden der
sich auf wirtschaftlicher Ebene explizit mit dem Raumbezug auseinandersetzt ein muss.0 von 0 Kunden fanden die
folgende Rezension hilfreich. Guter berblick ber das Thema!!!'VVon MFIch habe mir dieses Buch fr die Erstellung
meiner Bachelorarbeit gekauft und kann sagen, dass das Buch eine gute bersicht ber das Thema Geomarketing bietet.

Produktbeschrei bungA nwendung Geographischer Informationssysteme im Einzelhandel Broschiertes BuchGesttigte
Mrkte, e-Commerce, Betriebsformenwandel und instabiles Kuferverhalten der deutsche Einzelhandel befindet sich im
Umbruch. Viele Handel sunternehmen setzen ihre Hoffnungen auf die Intensivierung ihres Marketings. Dabel werden
immer hufiger raumbezogene, geographische Informationen einbezogen und als " Geomarketing" oder "Business
Mapping" bezeichnet. Als unverzichtbare Softwareinstrumente haben sich in diesem Zusammenhang " Geographische
Informationssysteme” (GIS) erwiesen.Die vorliegende Dissertation bewegt sich an der Schnittstelle von
geographischer Handel sforschung, Informationstechnologie und Betriebswirtschaftslehre. Sie veranschaulicht die
vielfltigen Chancen, praktischen Anwendungen und die aktuellen Grenzen des Einsatzes von GIS und Geomarketing
im Einzelhandel .Frank Schssler, Jahrgang 1968, studierte Geographie, Wirtschaft und Informatik an der Justus-Liebig-
Universitt in Gieen. Im Jahr 2000 promovierte er am dortigen Institut fr Geographie. Weitere Informationen finden Sie
unter www.gis-consultant.de.

KurzbeschreibungGesttigte Mrkte, eCommerce, Betriebsformenwandel und instabiles Kuferverhalten der deutsche
Einzelhandel befindet sich im Umbruch. Viele Handel sunternehmen setzen ihre Hoffnungen auf die Intensivierung
ihres Marketings. Dabei werden immer hufiger raumbezogene, geographische Informationen einbezogen und al's
"Geomarketing" oder "Business Mapping" bezeichnet. Als unverzichtbare Softwareinstrumente haben sich in diesem
Zusammenhang " Geographische Informationssysteme” (GIS) erwiesen. Die vorliegende Dissertation bewegt sich an
der Schnittstelle von geographischer Handel sforschung, Informationstechnologie und Betriebswirtschaftslehre. Sie
veranschaulicht die vielfltigen Chancen, praktischen Anwendungen und die aktuellen Grenzen des Einsatzes von GIS
und Geomarketing im Einzelhandel .Frank Schsdler, Jahrgang 1968, studierte Geographie, Wirtschaft und Informatik
an der Justus-Liebig-Universitt in Gieen. Im Jahr 2000 promovierte er am dortigen Institut fr Geographie. Weitere
Informationen finden Sie unter www.gis-consultant.de.KlappentextGesttigte Mrkte, eCommerce,
Betriebsformenwandel und instabiles Kuferverhalten der deutsche Einzelhandel befindet sich im Umbruch. Viele
Handel sunternehmen setzen ihre Hoffnungen auf die Intensivierung ihres Marketings. Dabel werden immer hufiger
raumbezogene, geographische Informationen einbezogen und als " Geomarketing" oder "Business Mapping"
bezeichnet. Als unverzichtbare Softwareinstrumente haben sich in diesem Zusammenhang " Geographische
Informationssysteme” (GIS) erwiesen. Die vorliegende Dissertation bewegt sich an der Schnittstelle von
geographischer Handelsforschung, Informationstechnologie und Betriebswirtschaftslehre. Sie veranschaulicht die
vielfltigen Chancen, praktischen Anwendungen und die aktuellen Grenzen des Einsatzes von GIS und Geomarketing
im Einzelhandel.



